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“Gourmet” é destaque nas exportacoes

Brasil é o maior exportador mundial de café. Nova variedade é a principal estratégia para agregar valor ao produto.

Foi-se o tempo em que as
as de café nacional chega-
11 a0s portos estrangeiros
regadas apenas de graos
vencionais do produto. A
| ¢ velha commodity ganha
s deartigo refinado e desen-
vido para paladares bem
isapurados quea média. Da
hdugao a colheita monito-
il de perto pela industria, os
‘s gourmet sao 0 Mais Novo
0 das empresas do setor.
undo informagées do Sin-
ito da Indastria de Café do
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Estado de Sao Paulo, das 22<
milhdes de sacas de 60 quilosa
serem exportadas pelo Pais em 0 i
2001, 2 milhes jé serdo de café

gourmet. Para uma média de
crescimento de 1,5% ao ano no
consumo mundial de café, o
segmento especifico dos gour-
met cresce ao ritmo de 15%
todos 0s anos.

O Brasil é o maior produtor
e exportador mundial de café,
com 23% do mercado interna-
cional do produto. O negécio
movimenta US$ 1,7 bilhdo por
ano no Pais. A oferta de valor
agregado num artigo tradicio-
nal como o café é a mais pro-
missora estratégia da industria
nacional para continuar lide-
rando o setor.

Os cafés gourmet se dife-
renciam das versoes tradicio-
nais do produto pelo cuidado
com que sao elaborados. O
plantio, a colheita e a produ-
¢ao sdo feitos com técnicas
especificas para que os graos
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“O café

zinho caprichado.
gourmet é mais denso, mais
apurado. O ponto maisimpor-
tante é o gosto que fica na boca
depois que se bebe. O efeito ¢
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o0s hdbitos de consumo na be-
bida. Asvendas nos supermer-
cados também vém crescendo
més a més. Quem gosta de café
¢ pode pagar, nao tem pena de

HCHIDOLNL e pelogu

produto”, conta Herszkowicz.

A principal modalidade
de divulgacdo do café brasi-
leiro no exterior ainda sao as

feiras reunindo produtores ¢
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Divulgacde

Producéo do café
gourmet exige
técnicas especificas
desde o plantio nos
cafezais até a
induistria. Café Pelé
Gold é o produto
mais refinado da

" . Cia. Cacique.

¢do Brasileira de Cafés Espe=
ciais, o gerente comercial da
AgriBahia S/A, Silvio Leite,
diz ja ter ouvido elogios ras-
gados ao café brasileiro pelos
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de sacas devem ser exportadas
dentro de quatro anos

15%

a0 ano é a previsao de
crescimento na exportagao de
cafés gourmet
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No item preco, podem
custar até trés vezes mais que o
café convencional. A boa noti-
cia é que ndo faltam consumi-
dores cada vez mais dispostos a
arcar com esse custo no cafe-
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Paulo Nathan Herszkowicz.
Além das exportagoes, o
negocio dos cafés gourmet
deve crescer no mercado inter-
no. “A difusio das mdquinas
de café expresso ajuda a mudar
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Os cafés gourmet comega-
ram a ganhar espago nas ex-
portagdes e consumo interno
hd pouco mais de trés anos.
“Foi quando algumas cafe-
terias iniciaram a venda do

Yoy 111idiv divovte JLAWLLIAVY
como fez a Colémbia na ulti-
ma década”, diz o presidente
do sindicato.

Encarregado de organizar
o jari do Concurso Anual de
Cafés Gourmet da Associa-
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ruegués me disse que nuUNEE
tinha provado um café tac
bom em 40 anos de trabalhc
como degustador”, conta.

Isabela Barro:
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onfd langou Pelé Gold no Exterior antes de investir no mercado interno

Pelé faz sucesso na Russia

Primeiro o café é congelado
uma temperatura de 40 graus
‘clyius negativos, Depois, toda
agua do congelamento € reti-

ada numa camara a vacuo. O
estiltado ¢ um produto com
nais sabor ¢ aroma que nos
processos tradicionais de fa-
rleagio. O gerente comercial

O Café Pelé Gold foi lancado ha
oito mesesno mercado interna-
cional. No Brasil, a venda do
produto comegou hé dois me-
ses, em cardter experimental.
“Ja exportamos para mais
de 45 paises ¢ sabemos o quin-
(0 0 nosso café pode crescer i

Fotes: Clévis Fameira/

Ana Claudia organiza palestras e degustacéo para divulgar linha gourmet

Melitta reforca divulgacao

Um dos principais investi-
mentos da Melitta em 2002 serd
adivulgacao desualinha de café
gourmet entre os consumido-
res brasileiros. Hoje, 0 modelo
da empresa no segmento repre-
senta apenas 2% de toda a pro-
dugio, Depois de consolidar o

fora o partic de modalidades  café refinado entre os apr

Pontos-de-venda freqiien-
tados por consumidores das
classes A ¢ B jd vendem os café
gourmet da Melitta, como os su-
permercados das redes Pio de
Agticare Sé. Segundo Ann Cliu-
dia, os graos do café gourmet se
diferenciam pelo sabor -
dade, “F um café sem defet

Linha de cafés gourmet da Jardim sera lancada no primeiro semestre

e

Jardim prepara nova linha

O gerente comercial do Café
Jardim, Joaquim Mora Fernan-
des, faz questio de guardar se-
gredo sobre os detalhes do lan-
camento de sua linha gourmet,
prevista para o primeiro semes-
tre de 2002, Entre as potcas
informagoes reveladin, sbe s

Apenas que i i

gerente comercial da empresi,

Segundo Joaquim Mo
Fernandes, um dos principul
pontos para ganhar espago ni
mercado internacional esti i
parceria com boas redes de dis
tribuigio, “Fica mais facil ven
der com o suporte de uma rede
eliciente que salba encaminh
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Pelé faz sucesso na Rissia

Primeiro o café é congelado
na temperatura de 40 graus
sius negativos. Depois, toda
wia do congelamento € reti-
i numa camara a vacuo. O
iltado é um produto com
i§ sabor e aroma que nos
cessos tradicionais de fa-
pacao. O gerente comercial
s marketing da Cia. Cacique
Café Soluvel, Haroldo
nfd, prefere chamar o café

O Café Pelé Gold foi lancado hd
oito meses no mercado interna-
cional. No Brasil, a venda do
produto comegou hd dois me-
ses, em cardter experimental.

“Ja exportamos para mais
de 45 paises e sabemos o quan-
to 0 nosso café pode crescer I
fora a partir de modalidades
mais elaboradas da bebida”,
diz Haroldo Bonfd.

O principal comprador do

¢rito acima de

Café Pelé no Exte-

Ana Claudia organiza palestra's ed
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egustacao para divulgar linha gourmet

Melitta reforca divulgacao

Um dos principais investi-
mentos da Melitta em 2002 serd
adivulgacdo desualinhade caté
gourmet entre os consumido-
res brasileiros. Hoje, 0 modelo
da empresa no segmento repre-
senta apenas 2% de toda a pro-
ducdo. Depois de consolidar o
café refinado entre os aprecia-
dores brasileiros, a Melitta
pretende exporta-lo para os
paises da América do Sul.

Pontos-de-venda freqtien-
tados por consumidores das
classes A e B jé vendem os café
gourmet da Melitta, como os su-
permercados das redes Pao de
Acticare Sé. Segundo Ana Cldu-
dia, os graos do café gourmet se
diferenciam pelo sabor e quali-
dade. “E um café sem defeitos
como graos quebrados e elabo-
rados a partir de uma torramais
leve. Quanto mais homogéneos

“A grande difi-
culdade ¢é fazer
Com que as pessoas
experimentem o

Consumidores
desconhecem
cafés gourmet.

forem os graos,
melhor serd o
caté”, diz.

Os precos dos

Linha de cafés gourmet da Jardim seré lancada no primeiro semestre

e———

Jardim prepara nova linha

O gerente comercial do Café
Jardim, Joaquim Mora Fernan-
des, faz questao de guardar se-
gredo sobre os detalhes do lan-
camento de sua linha gourmet,
prevista para o primeiro semes-
tre de 2002. Entre as poucas
informagoes reveladas, sabe-se
apenas que a embalagem vird
em trés idiomas diferentes.
Tudo idealizado para ganhar
espaco no mercado de cafés

gerente comercial da empresa.

Segundo Joaquim Mora
Fernandes, um dos principais
pontos para ganhar espago no
mercado internacional estd na
parceria com boas redes de dis-
tribuicéo. “Fica mais ficil ven-
der com o suporte deumarede
eficiente que saiba encaminhar
o produto para as grandes in-
dustrias”, explica.

Os Estados Unidos sao o

gourmet no Brasil
e no exterior. Em
ambos 0s casos, 0
crescimento esti-
mado é de 15% ao

Mora Fernandes
aposta na
conquista de

principal compra-
dordaCaféJardim
no Exterior. Ou-
tros mercados es-
tao sendo avalia-

café gourmet, ja
que a maioria dos
consumidores
acha que todos os

Melitta vai investir

RS 200 mil na linha

em 2002.

cafés gourmet po-
dem custar até trés
vezes mais que o
padrao convencio-

ano para a bebida.
“Sempre rece-
bemos pedidos de

grandes redes de
distribuicdo para
crescer no Exterior

dos com o langa-

mento da linha de
café gourmet. “Os

ilizado. Cafés gourmetja  rior € a Russia.
Para osinician-  representam 10% “Somos a terceira
¢ leigos na pro-  da producao da Cia. marca do seg-
0 dabebida, ¢  Cacique. Empresa ~ mento mais ven-
is facil chamar  exporta para mais dida na Russia”,
café gourmet de 45 paises. comemora Bonfd.
smo. Ou, no Os investi-
o da Cacique, de Café Pelé mentosnainauguragiodanova
|d, nome dado ao produto unidade industrial em Londri-

, prateleiras onde é vendido.
er na exportacdo de café so-
el do pais, com 32% do total
ortado, a Cia Cacique inau-
‘ou, no final de 2000, uma
va unidade industrial no
and. O objetivo era estimu-
a producio de café Gour-
t, hoje estimada em 10% do
\l produzido pela empresa.

na, no Parand, foram de R$ 28
milhdes. “Com a estrutura que
tinhamos ndo era possivel al-
cangar produzir tanto na linha
de liofilizados”, explica Bonfa.
O primeiro e Unico estado a
vender o Café Pelé Gold no
Brasil é o Rio Grande do Sul. “E
0 maior consumo per capita de
café do pais.”, diz Bonfa. (IB)

cafés sdo iguais. Quem prova
um café mais apurado faz ques-
tdo de repetir a dose”, explica a
gerente de produtos da Melitta
Ana Cldudia Ferreira.

A linha de café gourmet da
empresa é a Melitta Express.
Para divulgd-la, a industria vai
promover atividades de degus-
tacdo nos pontos de venda e
palestras sobre a bebida para os
consumidores.

naldabebida. “Namédia,oquilo
do café vendido no mercado in-
ternacional é de US$ 8. Os
gourmetpodem chegaraUS$24
pela mesma quantidade, o mes-
mo preco de um litro de uisque
deboa qualidade”, afirma o dire-
tor de marketing da Melitta,
Fernando José Martins. Em
2001, a Melitta investiu R$ 200
milemsualinhagourmet. Acifra
serd mantida em 2002. (IB)

criacdo de cafés gourmet com a
nossa marca em feiras e eventos
internacionais”; diz Joaquim
Mora Fernandes.

No Exterior, a venda do café
gourmet da Jardim serd feita de
duas maneiras: com a propria
marca da empresa ou para ou-
tras industrias. “O Brasil tem a
vantagem de produzir grdos
naturalmente mais finos que
em outros paises”, defende o

paises do Oriente podem ser
bons compradores. De modo
geral, em todos os locais onde o
consumo de ché é alto, hd espa-
¢o para o consumo elevado
também de café”, conta.

A coincidéncia na predile-
¢ao por ché e café ao mesmo
tempo se explica: ambas as be-
bidas possuem cafeina, cau-
sando sensacao parecida apos
o consumo. (IB)





