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BEBIDA FINA Exigéncia de grio de maior qualidade no exterior incrementa produgdo brasileira; consumo interno ainda é re

Mercado nacional

MAURO ZAFALON
ENVIADOESPECIAL APEDRA AZUL (ES)

O café brasileiro é de ma quali-
dade? Se a resposta focar o passa-
do, apontard que o pafs sempre
esteve abaixo da linha de qualida-
de média atingida pela maioria
dos patticipantes do mercado in-
ternacional. Se focar o futuro, in-
dicard que o cendrio poderd ser
bem diferente daqui para a frente.

“O Brasil sempre foi o melhor ti-
me da segunda divisao. Abastecia
o mundo, mas com um produto
de baixo preco”, afirma Silvio Lei-
te, da Agribahia; empresa do setor
decafé.

“A imagem do Brasil sempre es-
teve abaixo de zero, enquanto a de
pafses como a Colbmbia e outros
produtores da América Central se
destacava”, acrescentn AllC Kra
1mer, uim norueguds que, nos ulil
1MOS ANOS, Sempre esteve no pafs i
procura de cafés espectals,

A posigio brasiletra o mercado
internacional fol wmn exigéneia
do praprio tamanho da produgio
nactonal, Comao lider mundial na
produgio, o Brasil tinha de colo-
cir grande volume no mercado
externo, o gue levou o pafs a prio-
Pl i quaniticdade <—e ndo a qua-
lihaele nus negociagoes, diz
Guilherme Braga, presidente do
CHUne (retine os exportadores).

O cenidrio mundial do café, no
entanto, estd mudando, e os pai-
ned consumidores exigem um
produto cada vez com maior qua-
likadle, O surgimento de inimeras
caleterion, que vieram a rebogue

mais de 30 para um leildo que serd
realizado em 18 de novembro, pe-
la internet, segundo Edgard Bres-
sani, diretor-presidente da BSCA.
Os nimeros finais de produtores
e a lista dos ganhadores s6 serdo
divulgados amanha.

Kentaro Maruyama, que repre-
senta um grupo de 20 importado-
res japoneses e um dos partici-
pantes do evento, diz que “alguns
cafés sdo uma bengao divina”,

Arrematador dos calés “nime-
ro um” dos dois tltimos leiloes,
ele nao esconde a intencdo de,
mais uma vez, levar o produto
mais bem classificado deste ano.

Esse importador, que chegou a
pagar US$ 1.700 por saca de café
no Brasil hi dois anos, pode pagar
caro pelo lote “ndmero um” deste
uno, Alguns participantes do con-
aurso arviscam valores de até US$
2,000 por saca, dependendo do ta-
manho do lote, Se esse valor for
confirmado, supera em 2.200% o
praticado pelas cooperativas no
mercado interno.

Mercado mundial pequeno

lisses niimeros, no entanto, nao
impressionam os produtores bra-
sileiros. Nilo Otero, da Realeza
Specialty Coffees, diz que “é preci-
$0 baixar os precos, aumentar o
volume e trazer mais comprado-
res para o mercado brasileiro”.
Uma vez no mercado, “esses
compradores sempre voltam”,
diz Henrique Dias Cambraia, da
Cambraia Cafés.

Mesmo que pague de US$ 25 a
US$ 30 por quilo do produto na-

s
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Definir o que é um
pecial ndo € tarefa fi
o digam 0s 24 provad
ternacionais que es
“presos” por uma
em um hotel de Ped
na regido montanh
Espirito Santo. Eles’
param da terceira fa
Concurso de Qualid
fés do Brasil da BSCA

O trabalho comeg
do. Antes das 8h, 01
de pessoas com aven
curos ja era intens
corredores do hotel
chetas nas maos, elas
giam para uma gran
onde dez mesas tinl
xicaras cada uma,

Comecava o ritual
estenderia por quas
horas e seria repeti
mais trés vezes ao dia
jetivo era definir aron
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cil. De cara, as recor
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do préprio tamanho da produgao
nacional. Como lider mundial na
producdo, o Brasil tinha de colo-
car grande volume no mercado
externo, o que levou o pais a prio-
rizar a quantidade —e ndo a qua-
lidade— nas negociagoes, diz
Guilherme Braga, presidente do
Cecafé (retine os exportadores).

O cendrio mundial do café, no
entanto, estd mudando, e os pai-
ses consumidores exigem um
produto cada vez com maior qua-
lidade. O surgimento de intimeras
cafeterias, que vieram a reboque
da bem-sucedida norte-america-
na Starbucks, for-
cou abusca de um
produto de quali-

Mercado mundial pequeno

Esses nimeros, no entanto, nao
impressionam os produtores bra-
sileiros. Nilo Otero, da Realeza
Specialty Coffees, diz que “é preci-
so baixar os precos, aumentar o
volume e trazer mais comprado-
res para o mercado brasileiro”.
Uma vez no mercado, “esses
compradores sempre voltam”,
diz Henrique Dias Cambraia, da
Cambraia Cafés.

Mesmo que pague de US$ 25 a
US$ 30 por quilo do produto na-
cional, Maruyama terd bons lu-

cros, ja que o café
que comprou no
leildo de 2003 foi

dade também nas FRASES vendido por US$
dreas produtivas. 80 o quilo no mer-
A largada para a cadodo Japdo.

corrida da quali-
dade foi dada ha
mais de uma déca-

Entusiasta do
café nacional, ele

O Brasil sempre foi ~ diz que “meu so-

da, mas o Brasil fi- ; nho é ter um caté-
cou ‘apenas assis- o melhor timeda  1ogo apenas com
tindo, acreditando sggunda divisdo. os sabores de ca-

qque esse nao seria
o caminho, Kra-
mer diz que, “nes-

Abastecia o
mundo, mas com

fés brasileiros, do
Parand a Bahia,
para oferecer a

sa corrida de 400 um produto de meus clientes”.
metros, 08 brasi- p Maruyama diz
leiros saem pelo baixo prego que o mercado ja-
menos 50 metros ponés passa por
antes da linha de SILVIO LEITE fortes mudangas.
partida”, presidente dojurido Caiu 0 consumo

concrso de cafés realizado de cafés prontos,

Bebida “cool”
O café de quali-

em Pedra Azul (ES)

normalmente co-
mercializados em

dade veio para fi- Alguns cafés latinhas, e aumen-
¢ur., Danny s tou o feito em ca-
O'Neill, da norte- Ja0 u_fna i, sa, que exige mais
pmericana The bengao divina qualidade.

IRoasterie, diz que O mercado
ege € um merca- KENTARO MARUYAMA mundial de cafés

do em rdpida ex-

empresario japones

especiais ainda ¢é

Ap6s pesados, 0s

graos sao moidos
(acima); a seguir, é
feita a checagem da
cor de café moido
(acima, a direita);
provador “quebra a
xicara”, ou seja,
mexe a bebida, para
sentir o aroma do
produto analisado
(ao lado);
provadores retiram,
com uma colher, a
‘crosta’ do café

- (abaixo) que sera
sorvido (abaixo, a
direita) e, em
seqguida, cuspido
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onde dez mesas tinham 4

xfcaras cada uma.
Comecava o ritual que ¢

estenderia por quase duz

horas e seria repetido P«
mais trés vezes ao dia. O ot
jetivo era definir aroma, att
butos e defeitos dos caft
que participaram do eventc

Assistir 25 sessdes da proy
também ndo é uma tarefa

cil. De cara, as recomend;
¢Oes, que deveriam ser S

guidas a risca: nada de pe
fumes e siléncio absoluto.
primeiro pode interferir 1
percepgao do aroma; O §
gundo, quando quebrad
retira a concentragao ?
provadores.

Tudo é controlado —¢
quantidade do café colocac
na xicara a temperatura
4gua para que todos possa
avaliara mesma bebida.

Na primeira parte da s¢

aroma do café. Primell
cheiram o po. A seguir, €2
cionada agua e eles v“cilt?
analisar o aroma, "

Finalmente, fazem a al
se do aroma enquanto
bram a xfcara”, o que I
mais ¢ do que dar trés gi
das rdpidas no café comul
colher. Esse movimentg?i
mite ao provador identifi
NOVOS aromas. .

O passo seguinte é a pi¢
do café, Nessa fase, o.-mfﬁ'j
dor vai descobrir os atril
tos ¢ os defeitos da bebi
Iintre os atributos ar
dos estao a pureza, a dogu
aacidez, 0 “corpo” e 0 sab

Os provadores vio an:

pansio. Ele diz is- quelideraum grupo pequeno e soma 6 sar se 0 café tem uma dog
s com base nos de 20importadores milhoes de sacas, caramelada, de mel ou
© pameros da pro- cerca de 15% do baunilha. A andlise do *'c
prin empresa, que consumo global. po” do café vai indicar s
mostram crescimento de 20% ao O Brasil, maior fornecedor mun- ¢ redondo, denso ou ave
ano, 16 o consumo do café ‘com-  dial de café “commodity”, com dado. J4 0 sabor pode it

car um gosto de fruta,

adity' (0 normal) apenas acom- — 30% do mercado, ainda participa
- T ol T ™ andtehctnaninines s slmsianim; el




UM merci- KENTARO MARUYAMA mundial de cafés

do em rdpida ex- empresiro faponas especiais ainda é
pangio, Ele diz is- quelidera umgrupo pequeno e soma 6
S0 com buse nos -+ de20importadores milhoes de sacas,

nameros da pro-

pria empresa, que

mostram crescimento de 20% ao
ano. Jd o consumo do café ‘com-
modity’ (o normal) apenas acom-
panha o crescimento vegetativo
da populacao.

“Tomar café hoje é ‘cool’ (legal,
bacana) e atrai os jovens”, frisa
O’Neill. Essa tendéncia ocorre nos
Estados Unidos, na Europa, na
Ruissia, no Japdo e em outros pai-
ses. Até a China, tradicional con-
sumidora de chd, estd vendendo
calés finos nas cafeterias. “O jo-
vem hoje tem maior poder aquisi-
tivo do que seus pais tinham e,
por isso, quer um produto de
maior qualidade”, diz O’Neill.

A maior participagao do jovem
no consumo de cafés finos é mui-
to importante para o mercado co-
mo um todo. O’Neill diz que esse
comeco pode significar um con-
sumidor para o resto da vida.

“Bengiio divina”

O Brasil comeca a mostrar a ca-
ra nesse mercado, tanto no da
produgao como no da montagem
de cafeterias. Com a desregula-
mentagdo do setor e a safda do
IBC (o antigo Instituto Brasileiro
do Café) do mercado, alguns pro-
dutores se uniram, formaram
uma associagao e passaram a cui-
dar mais da qualidade do café.

Hoje, esse movimento cresce e a
Associagao Brasileira de Cafés Es-
peciais (BSCA - Brazil Speciality
Coffee Association) acaba de rea-

lizar o 62 Concurso de Qualidadel

Cafés do Brasil.

O evento deste ano contou com
24 participantes estrangeiros para
avaliar o produto brasileiro. Da
participagao inicial de 695 produ-
tores, foram classificados pouco

.+

cerca de 15% do

consumo global,
O Brasil, maior fornecedor mun-
dial de café “commodity”, com
30% do mercado, ainda participa
muito pouco das vendas dos es-
peciais. As exportacoes certifica-
das pela BSCA somaram 300 mil
sacas em 2003, A entidade calcula
que outras 300 mil sacas foram
exportadas sem a sua certificacio.

Os compradores de cafés espe-
ciais estao mais exigentes. Além
de um produto feito com uma sé-
tie de cuidados e com controle de
qualidade, os cafés finos devem
incluir o controle de origem e
compromissos do produtor com
as condicoes de trabalho nas fa-
zendas e com a preservagio do
ambiente, diz Alexandre Frossard
Nogueira, da fazenda Fortaleza.

O Brasil chegou tarde nesse
mercado, mas tem condigées de
crescer. O pais mantém forte pre-
senca vendedora entre os lderes
mundiais de consumo, como Fi-
nlandia, Suécia e Dinamarca.

Além disso, o pafs tem cafés de
muitos sabores, o que aumenta o
potencial de exportagdo. Outro
fator favordvel é que 90% do valor
do café exportado vai para o pro-
dutor, taxa que cai para 70% na
América Central e apenas 30% em
Uganda e no Quénia. Essa maior
participacao no preco de exporta-
¢ao dd maior folego ao produtor
parainvestir na melhora do café,

Os produtores acreditam tam-
bém no avanco do consumo de
cafés finos no mercado interno,
apesar da baixa renda dos consu-
midores. Sao Paulo, Rio, Belo Ho-
rizonte e Curitiba podem ser o
carro-chefe desse avango.

0 jornalista Mauro Zafalon
viajou a convite da BSCA

Provador aota, em uma prancheta, qualiddes e defeitos do café epis de realizada a anélise

sama sorver o café, sentl
- cuspi-lo em seguida. F o

CHOS O8O oooaresn. o i
aacidez, 0 “corpo” e oy

O3 provadores vio
sarse o café tem uma d
caramelada, de mel o
baunilba. A andlise do
po” do café vai indicar
¢ redondo, denso ou i
dado. J4 o sabor pode
car um gosto de fruly
baunilha ou de chocolaty

Mas o provador pod
tectar também acidez i
siva ou picante, um suli|
couro, de fumaca, de ey
ou de grama, itens que
preciam o produto.

Durante a prova ecou

b l;

se estivessem tomando 4
mas fazendo muito baryl
Ap6s cada andlise, oy
vadores anotam atribul(}
defeitos em uma plani
No final da sessdo todo
dirigem para uma sala ¢
zem uma avaliacdo conji
de cada caféavaliado.
Terminada a primeira §
$40, parte-se para a segl
No intervalo, se passa
pelos banheiros, os pro
dores nao vao encontrar
bao ou sabonete, mas a
nas detergente neutro ¢
cool —o uso destes nio
terferem na andlise das p
ximasamostras,

Ap6s uma semana de |
balho ¢ definida a lista
classificados. Nem todos |
iniciaram os trabalhos re:
tiram adrdua tarefa.

Dois lavadores de xicar,
exaustos, pediram demisy
antes do final do concur
Afinal, foram provadas
mil xicaras do produto r
trés fases do concurso, (M






